Erfolgreiche PR im Tennisverein -
Scheinwerfer an - Sichtbarkeit steigern
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Broschiire Vereinsmarketing

Das Wichtigste in kurzen Worten zusammengefasst
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~ Marketing muss so anziehend sein,
dass uns die Leute in ihrem
Leben haben wollen.
JIM STENGEL, N
MARKETINGEXPERTE UND GESCHAFTSMANN

Die Wahrnehmung des Vereins liegt in Ihren Handen!
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In dieser Broschire mochten wir unter dem Oberbegriff ,Vereinsmarketing” konkrete Tipps und
Hinweise geben, warum Ihr Verein sich mit diesem Thema beschaftigen sollte und wie Ihr Verein
Aus Griinden der besseren Lesharkeit wird im Folgenden auf die gleichzeitige Verwendung in den Marketing-Handlungsfeldern Kommunikation/Offentlichkeitsarbeit und Sponsoring in ein
weiblicher und méannlicher Sprachformen verzichtet und nur das Maskulinum verwendet. gutes und angemessenes Licht gestellt werden kann. Diese Begriffe gehéren fiir ein erfolgreiches
Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichermafien firr alle Geschlechter. und aufmerksamkeitsstarkes ., Vereinsmarketing” unmittelbar zusammen.
Der erste Teil der Broschiire widmet sich dabei dem Handlungsfeld Kommunikation/Offentlich-
keitsarbeit und der zweite Teil dem Sponsoring.
s
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Offentlichkeitsarbeit

Wozu eigentlich Offentlichkeitsarbeit?

Fine wirksame Offentlichkeitsarbeit eines Tennisvereins kann auf unterschiedliche Zielgrippen
einen positiven Einfluss nehmen. Diese Einflussnahme wiederum fihrt dazu, dass die Ziele des
Vereins leichter erreicht oder erst dadurch méglich werden.

Es wird zwischen der externen und der internen Offentlichkeitsarbeit unterschieden.

Was genau kann die externe Offentlichkeitsarbeit (u.a. potenzielle
Neumitglieder und mégliche Unterstiitzer) fiir den Verein bewirken?

9 Steigerung des Bekanntheitsgrades
9 Verbreitung von Informationen und Aufklarung
9 Gewinnung von Neumitgliedern

9 Erreichen von Verstandnis fur Entscheidungen

Fiir die interne Offentlichkeitsarbeit und damit fiir die Zielgruppe der
Mitglieder und Mitarbeiter lassen sich weitere Argumente feststellen:

9 Bereitstellung aller Basisinformationen fur die Mitglieder und
Mitarbeiter im Vereinsalltag

Zeitnahe Kommunikation aktueller Entwicklungen im Verein an
Mitarbeiter und Mitglieder

Vermittlung von Zielen, Leitbildern und Visionen zur Identifikation,
Motivation und Bindung von Mitgliedern und Mitarbeitern.

9 Erreichung von Akzeptanz und Verstehen der Vereinspolitik

4 OFFENTLICHKEITSARBEIT
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Fir eine gute Offentlichkeitsarbeit werden ein
.
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&
Umsetzung benétigt!

Keine Offentlichkeitsarbeit ohne Konze

Das Konzept der Offentlichkeitsarbeit sollte Folgendes beinhalten:
Situationsanalyse
9 Wie sieht die derzeitige Offentlichkeitsarbeit aus?

9 Welche Personen sind dafiir verantwortlich?

Strategie, Ziele, Zielgruppen
9 Was sind die genauen Ziele der Offentlichkeitsarbeit?

-9 Wen mochte und muss der Verein damit erreichen?

Taktik: MaBnahmenplan und Instrumente

Mit welchem personellen, zeitlichen und finanziellen Aufwand sollen
die Ziele erreicht werden?

9 Welche Kommunikationsmittel und Medien werden eingesetzt?

RegelméaBige Kontrolle
9 Es soll fortwahrend und nicht nur nach einer MaRnahme kontrolliert werden.

9 Ist der Verein auf dem richtigen Weg? Hat er seine Ziele erreicht?

OFFENTLICHKEITSARBEIT 5
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Das Netzwerk der Offentlichkeitsarbeit

Neben den eher klassischen und analogen Wegen der Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit
haben die digitalen Medien stark an Bedeutung gewonnen. Die drei in der Vereinsarbeit bedeu-

Wer Offentlichkeitsarbeit betreibt, bewegt sich bestenfalls auch immer in ei-
tendsten Medien méchten wir nachfolgend etwas genauer vorstellen und auf das Zusammenspiel

nem Netzwerk von Personen und Institutionen, um den Verein herum. Selbst-
verstandlich kénnen und sollen diese Interessengruppen auch als Multipli-
katoren genutzt werden, um den Verein in der Offentlichkeit angemessen zu
préasentieren. Wo, wie und mit wem baue ich mein Netzwerk auf?
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6 Grunde fur eine gute Vereinshomepage

1. Steigern Sie Ihren Bekanntheitsqrad und werden Sie gefunden

Firr viele Menschen beginnt die Vereinssuche im Internet. Die Vereinshomepage ist daher
eine sehr gute Méglichkeit, neue Mitglieder auf sich aufmerksam zu machen. Beitrage
und Fotos, die Sie auf Ihrer Homepage veréffentlichen, konnen auf Sozialen Medien

von Menschen geteilt und geliket werden. So ist garantiert, dass andere Menschen und
Interessierte von lhnen erfahren.

2. Zeigen Sie, dass Sie ein moderner Verein sind

Eine Homepage ist das Aushéangeschild und die digitale Visitenkarte fur Ihren Verein.

Eine Website voller alter Beitrage und einem langst iiberholten Design muss nicht sein.
Das macht einen verstaubten und vernachlassigten Eindruck. Stattdessen sollte lhre
Internetprésenz so lebendig wie moglich sein.

Auch tiber eine eigene Vereins-App sollte nachgedacht werden. Wertvolle Informationen
hélt der DOSB unter parat.

3. Gewinnen Sie neue Partner

Mit einem geschmackvollen und modernen Internetauftritt prasentieren Sie sich gegeniiber
potenziellen Partnern und Sponsoren als seriéses Gegentiber.

Unsere Partner

smyglh
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Wir sind der TC Rechen

Gber uns & unseron Club.
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4. Machen Sie es anderen leicht, Sie 2u kontaktieren

Nichts ist so anstrengend, als nicht zu wissen, wer der richtige Ansprechpartner ist und
wie man ihn erreichen kann. Eine Homepage zu haben heift, erreichbar zu sein. Bilden Sie
auf Ihrer Webseite eine Liste mit konkreten Ansprechpartnern ab, damit vereinsfremde
Personen und Interessenten wissen, an wen sie sich wenden mussen.

5. Informieren Sie die Menschen iber das, was in lhrem Verein geschieht

Egal ob Vereinsevents, Trainingszeiten, Kontaktinformationen oder Neuigkeiten vom
aktuellen Vereinsgeschehen. In lhrem Verein ist immer etwas los, von dem viele Menschen
etwas erfahren méchten und sollen. Durch Ihre Internetprésenz kénnen Sie sowohl Ihren
aktuellen und zukiinftigen Mitgliedern als auch lokalen Medien und Partnern wichtige
Informationen zur Verfiigung stellen.

6. Zeigen Sie, was fiir einen groBartigen Verein Sie haben

Ihr Verein lebt durch das Engagement und die Begeisterung seiner Mitglieder. Zeigen Sie,
was Sie auszeichnet, was Sie auf die Beine stellen und was Sie alles gemeinsam erleben.
Machen Sie Ihren Verein durch eine tolle Homepage einzigartig.

HOMEPAGE 9
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Vereinshomepage - Aber wie?

Anhand der folgenden acht Punkte kénnen Sie iberprifen, wie lhre Homepage aktuell aufgestellt
ist und wo Sie ggf. noch Verbesserungspotenzial haben.

Aufmerksamkeit wecken: Der erste Eindruck zéhlt!
-> Aussagekréftige Bilder samt zentraler Botschaft wecken
Interesse fiir den Verein

Zahlen und Fakten darstellen/nennen
> Veranstaltungen/Termine

> Anzahl der Mitglieder/Platze

> Treffen/Trainings

Aktuelle News
> Bestehende Mitglieder auf dem Laufenden halten
> Informationen fir Neumitglieder bereitstellen

Bildergalerien und Impressionen

> Steigern in der Regel die Attraktivitat der Homepage
- Auf eine angemessene Qualitat der Bilder achten

-> Bitte den Datenschutz beachten!

Mobile Version fiir Smartphone und Tablet

Aufnahmebedingungen, Beitrage und Formulare
-> Diese Dokumente bereitzustellen, spart Zeit

Ansprechpartner abbilden
> Am besten mit Kontaktdaten und Bild

Sponsoren
-> Auch Sponsoren freuen sich (iber eine Erwahnung mit Logo und Verlinkung

8 ea eeeo °°

HOMEPACE

Darum ist Social Media wichtig fiir den Verein!

Was kann ein Tennisverein mit seiner
Facebook-Présenz erreichen?

Durch regelméRige Postings (pragnant, authen-
tisch, unterhaltend) wird es auch Ilhrem Verein
gelingen, die Erreichung allgemeiner Vereinsziele
mit Hilfe von Facebook zu unterstiitzen.

1. Bekanntheit des Vereins, seiner Angebote und seiner Mitglieder erhéhen

Informieren Sie Gber lhre Vereinsangebote, Ergebnisse von Mannschaften und Turnieren.
Stellen Sie Gesichter des Vereins und deren Geschichten vor und wecken damit Interesse
am Verein, seinen Angeboten und Mitgliedern.

2. Den Verein erlebbar/erfahrbar machen

Teilen Sie Facebook-Nutzern Ihre Vereinsphilosophie/lhre Werte mit. Werfen Sie dazu einen
Blick in Ihre Satzung, lhr Vereinsleitbild, Ihre Vereinsstrategie und prifen Sie, was Sie als
Verein versprechen, wofir lhr Verein steht bzw. was ihn ggf. einzigartig macht. Machen Sie
das Charakteristische, das Besondere, das Einzigartige lhres Vereins durch passende Videos
und Fotos erfahrbar.

3. Ehrenamtliches Engagement wertschatzen und sichtbar machen

Portratieren Sie ehrenamtliche Mitarbeiter oder gratulieren ihnen, wenn sie sich erfolgreich
qualifiziert oder weitergebildet haben. Stellen Sie neue Engagierte vor oder verabschieden
Sie sie bei Beendigung einer ehrenamtlichen Tatigkeit.

4. Sponsoren mediale Mehrwerte liefern

Binden Sie Sponsoren in Wort und Bild ein und teilen Sie Inhalte von Sponsorenseiten
(Facebook, Homepage).

=

SOCIAL MEDIA n
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Darum ist Social Media wichtig fiir den Verein!

Warum Instagram als Tennisverein nutzen?
5. Neumitgliedergewinnung

Wie kénnen Vereinsmitglieder am Alltag des Vereins teilhaben? Wie kénnen bei Vereinsmitglie-
Informieren Sie durch entsprechende Postings tiber Schnupperangebote und

dern, Fans, Kursteilnehmern und Sponsoren Emotionen im Sinne des Vereins geweckt werden?
Schnuppertage.

Wie kann eine persénliche, emotionale Beziehung zu den Vereinszielgruppen aufgebaut werden?

6. Mitgliederser\/ice (Mitgliederbindung) Gelingen kann dies durch Fotos und Bewegtbilder. Die Social Media-Community liebt Fotos und
Videos. Genau da setzt Instagram an. Bei Instagram liegt der Fokus auf dem Teilen von Fotos und

Suchen Sie aktiv den Dialog, z.B. durch einen Aufruf zur Teilnahme an einer Videos, die nur durch kurze Sitze oder Texte erganzt werden

Mitgliederbefragung oder einem Kreativwettbewerb unter den Vereinsmitgliedern.
Beantworten Sie Mitgliederanfragen/-kommentare auf Facebook so schnell wie méglich.

Sind Sie unsicher, was Sie auf lhrer Facebookseite posten sollen? Dann werfen Sie einen

) - ) ; - Was spricht fiir eine Nutzung von Instagram durch einen Tennisverein?
Blick auf Facebook-Présenzen anderer Sportvereine. Dort ist zu sehen, welche Postings

besonders hohe Interaktionsraten erzielen (,Gefallt mir', Kommentare, Teilen) und wie das 9 849% der Teenager in Deutschland sind auf Instagram aktiv und die Community wird
Besondere des eigenen Vereins im Vergleich zur Konkurrenz umgesetzt werden kann. kontinuierlich alter. Immer mehr Altere entdecken Instagram fur sich.

Diese und tiefergehende Informationen erhalten Sie auch auf der Seite des 9 Durch die Instagram-App kénnen jederzeit und von tiberall Fotos und Bewegtbilder
Landessportbundes NRW (www.vibss.de) unter dem Suchbegriff: , Social Media hochgeladen werden. Dadurch kénnen die Instagram-Fans am Vereinsleben in

Sekundenschnelle teilhaben.
Besonders beliebt ist die Funktion der Instagram-Stories.

Auf Instagram gibt es Hashtags (z.B. #Vereinsname), Geotags und den ,Entdecken®-

Facebook ist nach wie vor das soziale Netzwerk mit den meisten Nutzern. Insbesondere fiir Tennis- ' ) -~ N . I
Bereich (Discover), iiber die Ihr Tennisverein leicht gefunden werden kann.

vereine mit einer altersiibergreifenden und breiten Zielgruppenansprache fiihrt daher an Facebook
kein Weg vorbei, wenn man Prasenz in einem sozialen Netzwerk zeigen will. Vereine, die vor allem
Leute ab 30 Jahren bzw. Eltern von Kindern ansprechen wollen, sind hier genau richtig.

Der Verein und seine Werte (z.B. Wertschatzung ehrenamtlichen Engagements)
kénnen erfahrbar gemacht werden und damit den Tennisverein als Marke starken.

Es wird ein Blick hinter die Kulissen des Vereins ermdglicht (Wer sind die Gesichter
des Vereins? Was zeichnet sie aus? Was macht sie besonders? Warum engagieren
sie sich im Verein?)

Vorsicht! Mit der Instagram-Tagging-Funktion kénnen Sie Personen und Unternehmen, mit

2R 2R 2R 2\

denen Ihr Tennisverein zusammenarbeitet (z.B. Ehrenamtler und Sponsoren), in

Haben Sie schon von den Ausdriicken Medienrecht, Urheberrecht, Namensrechte, Ihrem Instagram-Beitrag markieren. Die markierten Personen bzw. Unternehmen

hte und den Rechten am eigenen Bild gehort?

erhalten eine Benachrichtigung, dass sie der Tennisverein in einem Beitrag markiert
nder Seite gibt der LSB NRW wertvolle Tipps zu den rechtlichen hat. Dies fordert die Identifikation der Personen und Unternehmen mit dem Verein.

Grundlagen der genannten Themen:

www.vibss.de = Suchbegriff: ,rechtliche Aspekte Social Media*

12 SOCIAL MEDIA SOCIAL MEDIA 13
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Darum ist Social Media wichtig fiir den Verein!
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Die Aufgabe, dieses Zusammenspiel
zu koordinieren, als Ansprechpartner
zur Verfigung zu stehen, die Inhalte Ein ausgewogenes
Zusammenspiel der
unterschiedlichen Medien und ein

und Informationen einzuholen und
die Kanéle zielorientiert zu bespielen
kann durch einen Medienbeauftragten
(Pressewart) oder durch ein Team
erledigt werden.

Bewusstsein fiir die passenden
Kommunikationskanale fiir
die verschiedenen Zielgruppen
Die Zustandigkeit fur die sozialen und Inhalte Lassen einen
Medien kann auch gut an die Vereins-
jugend Ubergeben werden. Natiirlich
sind im Vorfeld klare Vorgaben zu be-

sprechen

Verein modern und innovativ
erscheinen!

Bei allen Bestrebungen die
Offentlichkeitsarbeit modern
und innovativ 2u gestalten,
sollte nie vergessen werden,
dass ein zufriedenes Mitglied
der beste Kommunikator und
Werbetriger ist!

Sponsoring

Wie bereits zu Beginn der Broschiire erwéhnt, darf das Thema Sponsoring neben einer modernen
und zielgerichteten Offentlichkeitsarbeit im Handlungsfeld Vereinsmarketing auf keinen Fall fehlen.
Im Optimalfall ,verkauft” sich der Verein nicht nur in Sachen Kommunikation und Wahrnehmung
gut, sondern ist ein zuverlassiger und attraktiver Partner fiir Sponsoren und generiert finanzielle
Mittel fur die Weiterentwicklung des Vereins. Auf den folgenden Seiten méchten wir Ihnen die
Crundziige des Sportsponsorings von den generellen Méglichkeiten Gber die Akquise bis hin zum
Umgang mit potenziellen Sponsoren naherbringen.

Die Bedeutung von Sportsponsoring fiir einen Tennisverein

9 Sportsponsoring hat sich als eigenstandiges Instrument in der
Marketingkommunikation von Unternehmen etabliert

9 Deutschlandweit wurden im Jahr 2016 im Sportsponsoring tiber 3,5 Mrd. €
investiert (Quelle: Statistik-Portal Statista)

9 Mittlerweile entdecken auch immer mehr Sportvereine das Sponsoring
als Mittel zur Finanzbeschaffung

Sponsoring ist ein Geschaft auf Gegen-
seitigkeit. Wenn Vereine sich dessen be-
wusst sind und sich dies bei ihrer Spon-

Ganz wichtig ist dabei, dass
Sponsoring kein Mazenatentum

ist. Der Sponsor ist nicht der
edle Spender, der vdlig selbstlos
dem Verein Geld zur Verfiigung

soringarbeit vor Augen halten, haben sie
eine wichtige Hirde bereits genommen.

Je genauer dabei die Ziele und die Beweg-

Weitere Informationen zum Thema Offentlichkeitsarbeit erhalten Sie auch
auf der Seite des Landessportbundes NRW:

www.vibss.de

9 Suchbegriffe: ,Social Media” und , Marketing"

14 SOCIAL MEDIA

stellt. Vielmehr ist der Sponsor

griinde des Cegeniibers bekannt sind,
desto besser kann der Verein darauf ein-
gehen und den potenziellen Partner moti-

ein Verfragspartner, der fir jeden
Cent, den er dem Verein 2ukommen
Lasst, eine Gegenleistung sehen
méchfe.

vieren, sich fiir den Verein zu engagieren.

SPONSORING 15
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Ubersicht Werbeméglichkeiten

Ubersicht Werbemaoglichkeiten fir Tennisvereine allgemein

Die beiden groRten Einnahmequellen im Werbebereich bei Tennisvereinen sind die Banden-
und Anzeigenwerbung. So nehmen zum Beispiel in Bayern die Tennisvereine, die Einnahmen
durch Sponsoren generieren, jahrlich im Mittel 1.068 € durch Bandenwerbung und 740 € durch
Anzeigenwerbung ein (Zahlen aus 2018).

Auch Uber die Grindung eines Fordervereins lohnt es sich nachzudenken, da hier speziell bei
Tennisvereinen (2,3%) im Vergleich zu Mehrspartenvereinen (17,7 %) ein deutlicher Nachholbedarf
besteht. Durchschnittlich erwirtschaften diese Férdervereine 1.459 € im Jahr.

Fir einen Verein in der GréRenordnung von 300
bis 500 Mitgliedern kénnen zum Beispiel folgende

Iahreshetrs
J

fir eine Sponsorii

und zum GroRteil auch erzielt werden:

Planenwerbung 300 €
Fahnen 300 €
Internet Banner 100 €
Sponsoren-Tafel 200 €
Fahrradstander 500 €
Spielplanvermarktung 750 €
Bannerwerbung (3m x 0,5m) 500 €

Trainingsanziige pro Mannschaft 300 €

16 WERBEMOGLICHKEITEN

© Jon-Henning Janowitz

© jan-Henning Janowitz

ussetzungen

Tipps und Hinweise fiir die Akquise von Sponsoren

Die Akquise von Sponsoren erfordert sorgféltige Recherche und Planung, viel Geduld, Hartna-
ckigkeit und nicht zuletzt oft auch ein bisschen Gliick! Das Logo des Sponsors auf allen Druck-
erzeugnissen und Veréffentlichungen sollte dabei selbstverstandlich sein, denn je attraktiver und
aullergewdhnlicher Ihre Angebote werden, desto mehr spricht das fiir Sie. Eine gute Kommunika-
tionsfahigkeit und ein seridses Auftreten zeichnen den idealen Ansprechpartner des Vereins aus.

a) vor der Akquise

Hil | zur Selbsteinscha mit einigen Fragen

Wofilr suchen wir Sponsoren?

Gibt es ein Leithild? Haben wir Erfahrung in der Zusammenarbeit mit Sponsoren
und wie sah diese gegebenenfalls aus?

Was soll geférdert werden? Steht ein Projekt an und wenn ja fir welche Zielgruppe?
Wie sieht der Zeitplan aus?

Was soll der Sponsor leisten?

Brauchen wir Geldmittel, Sachmittel, Know-how?

Bendtigen wir Geldmittel fiir allgemeine Kosten oder Projektmittel?
Uber welchen Zeitraum brauchen wir Sponsorenleistungen?
Einmalige Zusammenarbeit oder langerfristige Partnerschaft?

Was bieten wir im Gegenzug?

Wie prasent kann der Sponsor im Verein sein? Kann das Logo auf alle Drucksachen?
Informieren wir alle Mitglieder, Besucher, Presse tiber das Sponsorenengagement?
Kann der Sponsor unsere Kontakte und eventuelle Verteilerlisten nutzen?

Bieten wir Sonderveranstaltungen fiir Kunden und Mitarbeiter des Sponsors an?
Bieten wir Sonderkonditionen fiir Mitgliedschaften, Trainerstunden, Ausstattung?
Kann der Sponsor unsere Réume fiir eigene Veranstaltungen nutzen?

Wer kommt als Sponsor in Frage?

Wollen wir mit einem oder mehreren zusammenarbeiten?

Gibt es eine Sponsorenhierarchie wie zum Beispiel Hauptsponsor, Nebensponsor, Titelsponsor?
Welche Unternehmen haben dieselbe Zielgruppe wie wir?

Schliefen sich Sponsoren untereinander aus?

Zu welchen Unternehmen haben wir oder eines unserer Mitglieder einen guten Draht

und wo kennen wir die Entscheider?

VORAUSSETZUNCEN 7
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raussetzungen

b) wahrend der Akquise

Nach der Klarung der eben genannten Punkte geht es nun an die konkreten Uberlegungen
fir die Sponsorenanfrage. Einige Tipps, die beachtet werden sollten:

Friihzeitiger Beginn
Viele Unternehmen legen ihr Budget einmal jahrlich zu Beginn des Geschaftsjahres fest,
daher am besten ein Jahr im Voraus anfragen.

Keine allgemeinen Anschreiben

Die allgemeine Anrede ,Sehr geehrte Damen und Herren® ist ein No-Go bei der
Sponsorensuche; die zustandige Person im Unternehmen muss mit korrekter Schreibweise
und eventuellem Titel im Anschreiben stehen.

Info iiber den potenziellen Sponsor

Im Vorfeld muss man sich iiber das Unternehmen, die Produkte und Philosophie
informieren, um aufzeigen zu kénnen, warum sich gerade dieses Unternehmen fiir uns
engagieren sollte.

Nicht mehr als eine Seite
Im ersten Anschreiben auf die wesentlichen Eckpunkte konzentrieren, eventuelle
Projektbeschreibungen nachreichen oder besser noch persénlich vorbeibringen.

Wir sind keine Bittsteller

Wir bieten eine Gegenleistung und suchen Partner fur ein Projekt, welches sich fir
Sponsoringleistungen anbietet; Formulierungen wie ,die Stadt hat unsere Mittel gekiirzt und
deshalb suchen wir nun Sponsoren” sollten vermieden werden.

Nachfassen
Ankiindigen, dass man sich in den nachsten Tagen telefonisch meldet und es auch wirklich
tun; Interesse und Prasenz zeigen ohne aufdringlich zu wirken.

Ansprechpartner benennen
Konkrete Nennung des Ansprechpartners im Verein mit Namen, Position, kompletten
: welche Unternehmen wurden angefragt und wer

Kontaktdaten; Info an Vorstar
wurde dort angesprochen.

18 VORAUSSETZUNGEN

Grundsétzliche Uberlegungen/Konzept Sponsoring

Nach den Voriiberlegungen tiber das bisherige Sponsoring und die Beweggriinde fur einen poten-
ziellen Sponsor, sind eine Ist-Analyse und ein Vereinskonzept fiir eine erfolgreiche Sponsorensu-
che unbedingt notwendig.

Mégliche Sponsoringgrundsatze des Vereins kénnen sein:

9 Begrenzung der Anzahl der Sponsoren

9 RegelmaBige und nachhaltige Sponsorenpflege

9 Sponsoren werden als Partner angesehen

e Die Sponsoren sollen langfristig gebunden und Vertrage schriftlich formuliert werden

Nach der Sponsorensondierung werden die verantwortlichen Personen bestimmt,

b erstellt und bewertet werden:

Sponsori sollten
9 Einzelbepreisung vornehmen und Erstellung von Sponsoringpaketen

9 Individualitat und Flexibilitat beriicksichtigen und vorhalten

9 Interne Struktur erstellen (zum Beispiel Premium Partner, Partner, Férderer)

Nachdem eine Auswahl der Sponsoren getroffen wurde, geht esan die Erstellung von Akquisemitteln
zur wohliberlegten Kontaktaufnahme von potenziellen Sponsoren. Ein individuell erstelltes
Angebot fuhrt dann im Idealfall zum Sponsoringvertrag.

Um den Sponsor langfristig fiir den Verein zu begeistern, ist eine entsprechende Betreuung wichtig:
9 RegelmaBige Berichterstattung an den Sponsor

9 Sponsoreneinbindung (Einladung zu Veranstaltungen, Netzwerktreffen)

9 Medieneinbindung

Eine Kontrolle der Aktivitaten gehért zu einem Konzept dazu, um Strategie und MaRnahmen an
neue Situationen und Bedirfnisse anzupassen.

Die Felder der Offentlichkeitsarbeit und des Sponsorings sind groB. Dennoch hoffen wir,
Ihnen mit unseren Ausfithrungen ein paar praktische und vor allem umsetzbare Hinweise
gegeben zu haben. SchlieR chten wir all gs mit dem besten Offentlichkeits- und
Marketinginstrument iiberhaupt. ,SIE“ sind es, die durch Erzahl, und Mund Mund
Propaganda die authentischste Werbung fiir Ihren Verein, das Vereinsleben und letztendlich
die schénste Sportart der Welt machen. Bleiben Sie am Ball!
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Sponsorenpakete

TC Solvay Rheinberg




RHEINBERG

e.V.

Sport fordern -
gemeinsam mehr erreichen

Sponsorenpakete und Moglichkeiten

www.wtv.de
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« Traditionsreicher Tennisverein mit modernen

Unser Verein Anlagen
kurz vorgestellt

Tennishalle (3 Platze) mit hoher Reichweite

8 Aulenplatze

Fokussiert auf Jugendarbeit, Gemeinschaft

und sportliche Entwicklung

Breites Sportangebot fiir Kinder, Jugendliche

und Erwachsene

Mehrere Veranstaltungen wie
o Tag der offenen Tur, Sommerfeste
o Schnuppertrainings, Trainingscamps

o Clubmeisterschaften, Turniere

Aktive Mannschaften in regionalen Ligen

www.wtv.de
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Zielgruppe und Reichweite

Uber 250 Mitglieder aller Altersklassen
Zuschauer bei Medenspielen sowie bei LK-
Turnieren

Vermietung der Halle an Mannschaften aus
verschiedenen Regionen

Teilnahme am geplanten Tag der offenen Tir

flir Werbepartner

www.wtv.de
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© WESTFALISCHER TENNIS-VERBAND

Helfen Sie uns
mit lhrem
Engagement,
lhre Mittel

zielgerichtet
einzusetzen

05.12.2025Test

Ausrichtung von Tenniscamps

Events und Feste fiir unsere Tennisspieler
Bereitstellung von Tennisequipment

Pflege der Anlage (Platze, Griinanlage, etc)
Digitalisierung der Vereinsarbeit
Neuanschaffung von Verschénerungen rund
um die Platze

Forderung unserer Jugend

www.wtv.de
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SPONSORENPAKETE
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01

Standardbanner an
der Hallenwand

Sichtbarkeit fir Zuschauer

und Spieler

Hohe Besucherzahlen der
Halle

300 € p.a

02

Bankenwerbung

3 x 2 Banke verflighar
Als Haube oder Folierung

Sichtbarkeit fur Zuschauer

und Spieler

Hohe Besucherzahlen der
Halle

400 € p.a

www.wtv.de

Wikson ™wsOmilr



SPONSORENPAKETE

Standardbanner an Windfangbanner
den Plitzen

Banner an den hohen
Sichtbarkeit flr Zuschauer AuBenzaunen
und Spieler

Preis variiert je nach Lage

der Banner

400 - 500 € p.a

www.wtv.de
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* Bei Interesse an mehreren Paketen sind Rabatmodelle

» Die Mindestlaufzeit pro Paket betragt 3 Jahre
* Einheitliche Gestaltung der Banner durch Mitwirkung
des Vereins

www.wtv.de
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Erreichen Sie eine
| | Sichtbarkeit in einem
. sportlich-aktivem Umfeld

Regionale Verwurzelung und
authentisches Engagement

|t
I

vt Méglichkeit fiir Teamevents
auf unserer Anlage

Prasentation des Sponsor auf
Schnuppertagen und Vereinsturnieren

www.wtv.de
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Sponsoring interne Kommunikation

Ein Beispiel aus der Praxis




WERBUNG IN UNSEREM
TENNISVEREIN

DIGHTBAR.
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Vereinsentwicklung

-Unterstutzung der Jugendarbeit und
Instandhaltung

-Aufbau starker lokaler Partnerschaften

Nutzen fir Sponsoren

-Lokale Sichtbarkeit

-Positive Imageverknupfung mit Sport &
Gesundheit

-Dauerhafte Werbeprasenz in der
Tennishalle und an den Platzen
-Tennishalle - Vermietung an regionale
Vereine

www.wtv.de
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UNSERE WERBEHAGHEN
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* Grof3e, gut sichtbare

Werbeflache
 Verschiedene Flachen
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Spielerbanke

» Direkte Sichtbarkeit fur Spieler &
Zuschauer
« Als Haube oder Folierung

www.wtv.de
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ONSERE WERBEFAHEN

Bandenwerbung /
Zaunwerbung an den
AuB3enplatzen

» Direkte Sichtbarkeit fur
Spieler & Zuschauer
» Als Bande oder Windfanger

www.wtv.de
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MRS R PLANEN WA AR HELFEN HONAT

Akquise von lokalen Partnern
MmE e e s ] e « Empfehlungen fur potenzielle Partner
Eps s e B e 2 el  Hilfe bei Ansprache & Umsetzung
Angeboten

Information fur Interessierte wird

ausgestellt

Als Start:

o Halle und Haupt-AuBenplatze

o Banke in der Halle anzubieten

www.wtv.de
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Ulrich Steinbach

Westfalischer-Tennisverband
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